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Nome do aluno: BRUNO HENRIQUE GONGCALVES MORAES RG 53.744.009-4
NASCIMENTO L(zCALIDADE Estado Nacionalida(-ie Dia Més Ano
Sao Paulo SP brasileira 25 agosto 2000
COMPONENTES N° de séries: 03 / Duragao das Séries: 40 Semanas CH
LEGISLACAO 12 série 2* série 3? série (Total Carga
2015 2016 2017
CURRICULARES Mengao CH Mengéo CH Mengéo CH Horaria)
Linguagem, Lingua Portuguesa e Literatura B 160 MB 160 MB 160 320
Codigos e suas |Artes MB 80 80
© E Tecnologias  |Educagao Fisica B 80 MB 80 B 80 240
== T T
g — eografia
= £ PGS & O e MB 40 B 40 MB 40 120
3 g Tecnologias  |Sociologia MB 40 B 40 MB 40 120
i i Ciéncias da | Matematica R 120 B 120 | _MB_| 120 360
L = Natureza, Fisica MB 80 MB 80 MB 80 240
Matematica e suas|Quimica B 80 B 80 B 80 240
Tecnologias Biologia MB 80 MB 80 B 80 240
TOTAL DA CARGA HORARIA DA BASE NACIONAL COMUM 920 840 840 2600
Resolucao PARTE Linqua Estrangeira Moderna MB 80 B 80 B 80 240
s e :_r:’gleusa Estrangeira Moderna
n° 02/2012 DIVERSIFICADA T mB8 80 mB 80 160
TOTAL DA PARTE DIVERSIFICADA 80 160 160 400
TOTAL DO ENSINO MEDIO 1000 1000 1000 3000
Introducéo ao Marketing MB 120 120
Parecer Legislacdo de Mercado MB 80 80
Comunicacdo Mercadoldgica MB 80 80
Comportamento do Consumidor MB 80 80
CNE/CEB Aplicativos Informatizados em Marketing MB 80 80
S |Gestéo de Vendas I e I MB 80 MB 80 160
2 |Eticae Cidadania Organizacional B 40 40
n° 12/2011 % Administracdo Financeira MB 80 80
o |Pesquisa de Mercado MB 80 80
S |Estratégias de Marketing MB 120 120
©  |Técnicas de Informacao e Comunicagao
g Mercadolégica j o e 1< A
£ [canais de Distribuicao MB 80 80
Marketing Institucional MB 80 80
Empreendedorismo MB 80 80
Plano de Comunicacao MB 80 80
Planejamento e Desenvolvimento do Trabalho de
Concljuséo de Curso (TCC) em Marketing ME &0 80
TOTAL DA FORMAGAO PROFISSIONAL 520 520 400 1440
TOTAL GERAL DO CURSO 1520 1560 1400 4440
ESTE DOCUMENTO NAO CONTEM EMENDAS NEM RASURA
SINTESE DOS RESULTADOS DAS AVALIACOES - REGIMENTO COMUM DAS ETECs DO CEETEPS
MENCOES CONCEITOS INDICACAQ DE: DEFINICGAO OPERACIONAL
MB MUITO BOM . OS CONCEITOS INDICAM O DESEMPENHO DO ALUNO
B BOM PROMOGCAO NO DESENVOLVIMENTO DAS COMPETENCIAS DO
R REGULAR COMPONENTE CURRICULAR
| INSATISFATORIO RETENGAO




ESTUDOS REALIZADOS

ESCOLARIDADE APRESENTADA: ENSINO FUNDAMENTAL

Ano de Conclusao Estabelecimento Municipio Estado
2014 COLEGIO DRUMMOND Sao Paulo SP
HABILITACAO PROFISSIONAL TECNICA DE NiVEL MEDIO DE TECNICO EM MARKETING INTEGRADO AO ENSINO MEDIO
Série Ano Estabelecimento Municipio Estado
12 2015 ETEC 'MARTIN LUTHER KING' SAO PAULO SP
P 2016 ETEC 'MARTIN LUTHER KING' SAO PAULO SP
3’ 2017 ETEC 'MARTIN LUTHER KING' SAQ PAULO SP

COMPETENCIAS DO PERFIL PROFISSIONAL DE CONCLUSAO DO CURSO:

13, 2% e 3% séries: TECNICO EM MARKETING INTEGRADO AO ENSINO MEDIO
1" Série: Sem certificaciio técnica
Identificar os pardmetros mercadoldgicos da nova economia.
Analisar perfil ¢ comportamento do consumidor.
Analisar e avaliar os ambientes externos e internos.
Avaliar ¢ analisar os dados de pesquisas de mercado para a tomada de decisdo.
Planejar o processo de vendas.
Reconhecer e analisar o mercado consumidor quanto a expectativa de demanda do produto ou servigo para tomada de decisoes.
Identificar e interpretar a legislagio que regula as atividades de comercializagdo, tais como as normas referentes aos direitos do consumidor, aos contratos comerciais, as normas de
higiene e seguranca.
Conceber técnicas e ferramentas mercadoldgicas diferenciadas para atracio de clientes/consumidores.
Elaborar e interpretar relatérios financeiros.
Elaborar, aplicar e interpretar pesquisas mercadoldgicas.
1" e 2" Série: Qualifica¢iio Profissional Técnica de Nivel Médio de Assistente de Vendas
Analisar e avaliar os ambientes externos e internos.
Analisar perfil e comportamento do consumidor.
Avaliar e analisar os dados de pesquisas de mercado para a tomada de decisio.
Conceber técnicas e ferramentas mercadoldgicas diferenciadas para atracao de clientes/consumidores.
Elaborar e interpretar relatérios financeiros.
Elaborar, aplicar e interpretar pesquisas mercadoldgicas.
Gerenciar o relacionamento com os clientes, empregando as tecnologias da informacio e comunicacao.
Identificar a organizagdo e seus processos de comercializacao.
Identificar e analisar, os efeitos e influéncias no composto de marketing.
Identificar e interpretar a legislagio que regula as atividades de comercializacdo, tais como as normas referentes aos direitos do consumidor, aos contratos comerciais, as normas de
higiene e seguranca.
Identificar os parimetros mercadoldgicos da nova economia.
Identificar sistema de informagio marketing.
Participar na elaboragio do plano de marketing.
Planejar o processo de vendas.
Reconhecer e analisar o mercado consumidor quanto a expectativa de demanda do produto ou servico para tomada de decisoes.
Relacionar as estratégias de marketing com a estratégia empresarial.
1%, 2" e 3" Série: Habilita¢io Profissional de Técnico em Marketing Integrado ao Ensino Médio
Analisar e avaliar os ambientes externos e internos.
Analisar e desenvolver textos técnicos e comerciais, de acordo com normas e convengoes especificas.
Analisar perfil e comportamento do consumidor.
Atuar respeitando os limites estabelecidos pelas leis e pelo cddigo de ética profissional, bem como as diferencas locais, culturais e sociais.
Avaliar e analisar os dados de pesquisas de mercado para a tomada de deciséao.
Comunicar-se oralmente ¢ por escrito nas linguas espanhola e inglesa, no contexto da drea profissional.
Conceber técnicas e ferramentas mercadoldgicas diferenciadas para atragio de clientes/consumidores.
Criar e identificar oportunidades para pritica e aplicacdo da sustentabilidade através das estratégias das empresas
Criar e produzir variadas estratégias de comunicagido com o mercado
Elaborar e interpretar relatérios financeiros.
Elaborar, aplicar e interpretar pesquisas mercadologicas.
Gerenciar o relacionamento com os clientes, empregando as tecnologias da informagao e comunicagio.
Identificar a organizagdo e seus processos de comercializagao.
Identificar e analisar, os efeitos e influéncias no composto de marketing.
Identificar e interpretar a legislagdo que regula as atividades de comercializagio, tais como as normas referentes aos direitos do consumidor, aos contratos comerciais, as normas de
higienc e seguranca.
Identificar os parimetros mercadoldgicos da nova economia.
Identificar sistema de informagao marketing.
Participar na elaborac@o do plano de marketing.
Pesquisar, organizar e analisar dados relevantes para as atividades e comercializacio no mercado, tais como publico-alvo, produto. concorréncia, preco, demanda, e ponto de venda.
Planejar e executar projetos académicos com base na natureza e na complexidade das atividades.
Planejar o processo de vendas.
Reconhecer e analisar o mercado consumidor quanto a expectativa de demanda do produto ou servico para tomada de decisdes.
Relacionar as estratégias de marketing com a estratégia empresarial.
Selecionar a midia adequada correlacionando caracteristicas e tendéncias do mercado,
Selecionar e utilizar aplicativos informatizados, a partir da avaliacio das necessidades do usudrio.
Competéncias gerais do ENEM (Matriz de Referéncia para o Exame Nacional do Ensino Médio)
Eixos cognitivos (comuns a todas as dreas de conhecimento) )
Dominar linguagens (DL): dominar a norma culta da Lingua Portuguesa e fazer uso das linguagens matemdtica, artistica e cientifica e das linguas espunho!a e inglesa. e
Compreender fenomenos (CF): construir e aplicar conceitos das varias dreas do conhecimento para a compreensao de fendmenos naturaus, de processos histérico-geograficos, da
producio tecnoldgica e das manifestacées artisticas. )
Enfrentar situacdes-problema (SP): selecionar, organizar, relacionar, interpretar dados e informagdes representados de diferentes formas, para tomar decisoes e enfrentar
situacoes-problema. ) 5 I E B .
Construir argumentacio (CA): relacionar informagoes. representadas em diferentes formas, e conhecimentos disponiveis em SILUACOes CONCIetas, para CONSruir argumentacao consistente.
Elaborar propostas (EP): recorrer aos conhecimentos desenvolvidos na escola para elaboracao de propostas de intervencio solidiria na realidade, respeitando os valores humanos e
considerando a diversidade sociocultural.

OBS.: 0

CERTIFICADO

O Diretor da ETEC MARTIN LUTHER KING, de acordo com o inciso VII do Artigo 24 da Lei Federal 9394/96, CER]“IFICA que:

BRUNO HENRIQUE GONCALVES MORAES RG. 53.744.009-4 CONCLUIU ;‘\
HABILITAGAO PROFISSIONAL TECNICA DE NiVEL MEDIO DE TECNICO EM MARKETING INTEGRADO AO ENS'NO MEDIO
em: 22/12/2017, com direito a continuidade de estudos em nivel superior. |
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i Sao Paulo, 29 de dezembro de 2017. ‘
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velldNapolitano } leda Guimara
Diretor de Servigos da Area Académica Diretotr de|Escola \/
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RESOLUGAO SE N° 108/2002, publicada no D.O.E. de 26/06/2002 \
N° REGISTRO/N° VISTO CONFERE:
www.gdae.sp.gov.br/gdae/publica/ConsultaPublica.jsp




