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R Local de Mascimento Estado Macionalidade | Dia | Mes | Ang
505241591 S5p.&P 80 Paule 5P Brasieira 26 5 1998
M de Séries: 03 / Duragio das Séries: 40 Seman
LEGISLAGAD AREAS DE COMPONENTES 1% sérig 2% sdrig 3% sdrin Tﬁ‘lﬂal
CONHECIMENTO CURRIGULARES 2014 2015 2016 Garga
Mangdo | CH | Mencio | CH | Mancdo | CH Hardria
LB Pt o . Lingue Portuguesa o Literatura MEB 160 MB 160 B 160 | 480
9394/35 Linguagensitdes MB a0 -- 7% — - an
Educaclo Fisica MB 20 ME a0 ME 80 | 240
Histdria MB a0 ME a0 MB 80 | 240
Resolugao | B85€ | oo oo Beograta B | 80| M | an] B | 80| 240
CNEICEB n2 [Nacionad |y o ae [Filnsofin MB | 40| B8 40| B 40 | 120
022012  |Comum [saciologia MB | 40| B 40 B 40 | 120
Matematicaastamatica ME l120] me [120] me [320] 360
G Isica MB 80 (1] a0 B 80 | 240
Parecer Nt ulrmica B a0 ME a0 ME B0 | 240
CMEICER n [Eilagia E 80| Me 80 ME g0 | 240
1212011 Total da Carga Hordria da Basa Macional Comum 420 240 240 | 2600 |
Farte Lingua Estrangsira Madama - Inglas B a0 B & ME B0 [ 240
Diversificada Lingua Estrangeira Modema - Espanhol — - B 30 ME 80 | 160
Total da Carga Hordna da Parte Divarsificada | &0 160 160 [ 400
Carga Hordria Total do Ensino Médio | 1000 1000 1000 [ 3000
Aplicativos Informatizados em Marketing MEB 80 L1
Compertamento do Consemidar ME B0 20
Comunicagio Mercadaldgica ME 80 a0
Gastdo de Vendas | ME 4] ag
Introducio ao Marketing ME 120 120
Farmagag Legislacio de Mercado ME 19 &n
Profis | Administragio Financeira ME EOD a0
sinal | Etica e Cidadania Organizacional ME 40 40
Estratégias de Marketing ME 120 120 |
Gestao de Vendas || ME &0 80
Pesqulsa de Mercado M B0 a0
Téonicas de Informacio e Comunicagio Mercadalonica B 120 120
Canais de Distirbuigio MEB B0 &0
Empreendedorismo ME B0 | 8O
Marketing Institucienal ME B0 | 8O
Flana de Comunicacio B BO | BO
Flanejamento & Desenvolvimento do Trabalho de Conclusio de Curso [TCCY
em Marketing ME B0 | 80
Total da Formag@o Profissiona 520 S0 400 | 1440
Total Geral do Curso 1520 1520 1400 | 4440
ESTE DOCUMENTO NAD CONTEM EMENDA NEM RASURA
Sinteses dos Resufades das Avaliagies — Regimento Gomum das Etecs do Ceetaps
MENGOES CONCEITOS INDICACAD DE: DEFINICAD OPERACIONAL
MB Muito Bom
B Bom PROMOGAD O3 conceltos indicam o desempenho do aluno no desenvolvimenle
R Regular das compeléncias do componente curricular.
I Insatisfatario RETEMGCAC




| ESTUDOS REALIZADOS ]
Escolaridade Apresentadal 1° Grau [ Ensing Fundamental ou equivalente

Ano Conclusfio ! Estabelecimento Municipic Eztlado
2013 Colégio Mazzo Gimenez Sdo Paulo 5P
ENSING MEDID
Série Ang Estabalecimento Municipic Estado
1 2014 Escola Técnica Estadual SEBRAE S80 Paulo SP
2 2015 Escola Técnica Estadual SEBRAE Sda Paulo 5P
3 2016 Escala Técnica Estadual SEBRAE Sd0 Paulo Sk
| PERFIL PROFISSIONAL DE CONCLUSAD: sintese das compaténcias oblidas no cursa il
MODULG 111 - Habilitagso Profissional Técnlca de Bivel Medio de TECN CD EM NBRKETI NG

1. Analizar e avaliar oz ambienles exiernos e internos

2. Analigar e desenvolver textos lécplcos e comerciais, de acordo com normes & convengdes especificas,

3 Analisar perfil e comportamenio do consum dor.

4. Muar respeitande os |inmtes estabel ecidos pelas lels & pelo codigo de ética profissi cnal, bem comm as diferencas
locais, culturais & sociais

5. Avaliar e analisar os dados de pesgui sas de mercado parz 3 tomeda de decl sdo.

Comuni car-se oral mente e por escrito na lingua inglesa e na | ingua espanhal 3, no contexto da &rea profi ssional |
Conceber feécnicas e ferramentas mercadol dgi cas di ferenci adas para alracio de cl i entes/ consum dor es.

Crigr e identiflcar oportunidades para pratica & aplicacdo da sustentabl||dade através das estrat égi as das enmpresas.
8. Oriar e produzic variadas eslratégiss de comuni cacdio com o mercado

10. Bl aborar & interpretar rel atdrios i nanceiros.

1. BHaborar, aplicar e |nterpretar pesguisas mercadol ogi cas

12, Gerenciar o rel aci crarent o com os client es, enpregando 25 !ecnol ogi as da infor magic e comuni cagio,

13 ldentificar a organizaglo & seus processos de comerci alizaglo

4. ldentificar & anallsar os efeitos e influéng as no composto de marketing.

15, ldentificar e interpretar a |egi sl agdc que regul @ as alfvidades de comercial i-zagdo, tais compas nermas referentes
aos direltes do consumdor, aos contratos comereiai s, &s normes de higiene e seguranga:

18. ldentificar os paramelros rercadol &gicos da nova econom a

17. ldentificar sistem de informegio rarketing.

18, Participar na el aberagio do planc de marketing,

19.  Pesquisar, organizar & analisar dados relevantes para as  atividades e comercl al | zaglo no rercads, tais como
pibl i co-al ve, produto, concorréncia, preco, dermanda, & ponto de venda.

20. Pl anej ar e executar projetos scadéni cos com base pa natureza e na conpl exi dade das ativi dades.

21, Flanejar o processo de vendas.

22, Reccnhecer @ analisar o mercado consum der guanto & expect ativa de demenda do produts ou serwvi e para tomeda de
deci s6es.

23, Rel aclonar as estratégias de marketlng cema estratégia enpresarial .

24. Selecionar a nidia adequada correl acionando caracteristicss e tendéncias do mercado,

25. Selecionar e utiljzar apllcatives informetizados, @ partir da avaliagdo das necessidades do usudri o

I. Demnar linguagens (DL): donipar a norme culba da Lingus Portuguesa e fazer use das |inguagens metemdtica, artistica
g cientifica e das |inguas espanhzla e inglesa.

Il Conpreendar fendmenos (CF);  construir & aplicar conceitos das varias dreas do conhecimento para @ compreensdo de
fendmencs naturais, de processes histeérico-geografices, da produgdc tecnoldgica e das meni festac8es artisticas.

11, Enfrentar situagBes-problems (SP): selecionar, organizar, relacionar, interpretar dados e informacées represent ados
de diferentes formas, para tomar decisdes & enfrentar situagdes-probl ens.

IV, Construir argumentaglo [CA): relacionar informagdes, representadas emdiferentes formes, e cenheci mentos di sponiveis
em sl tuaghes concretas, para construir argurentagio consistente.

%W. Elaborar propostas (EP); recorrer  aos  conheci mentes desenvol vidos na escola para &l abor agdo de propostas de
i'ntervangdo salidaria na real i dade, respeitando os valores humencs e considerands a di versidade sociccul tural.
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ODiretor da Escola Téenica Estadual SEBRAE, de acorde come incisc Vil do Artigo 24, da Lel Federal 9394/96 certifica
qua GEOVANA COLIVEI RA TENCRI O DE LI Me RG 5082415891 S5P-SP, concluiu a  Habil itagdo Profissional Técnlca de M vel Medio
de TECM CO EM MBRKETI NG , em 17/12/15, comdireito & continuidade de estudos em nivel superior,
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