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3. PLANO DE ENSINO
Curso: Publicidade e Propaganda Ano: 2012
Disciplina: Historia da Arte e Estética dos Meios Codigo:0104 Série: 1
Carga hordria semanal: 2 | T: h | Lab.: h | Projeto: 40 h Carga hordria anual: 80 h

3.1. Objetivos Gerais:

Estudar e dominar as principais caracteristicas das manifestagdes artisticas e culturais do séc. XX

Possibilitar ao aluno a compreensao artistica critica e comparada, tendo em vista as suas futuras produgoes
artisticas e seus trabalhos de pesquisa. O aluno devera, igualmente, entender os movimentos artisticos
locais no interior de uma perspectiva abrangente da histdria da arte.

3.2. Objetivos Especificos:

Capacitar a identificagdo ¢ os resultados da ferramenta visual das cores, planos, associa¢des geométricas ¢ da linguagem
apropriada para agregacdo de valor simbdlico através de aulas expositivas acompanhadas de analise dos principais
monumentos artisticos apresentados por meio de figuras projetadas.

3.3. Ementa:

Manifestagdes artisticas e culturais do século XX e sua inter-relagdo com os meios de comunicagao.

3.4. Conteudos Programdticos:

O século XX
1860-1900 Surgimento das Vanguardas
Impressionismo

1900-1918 Modernismos para um Mundo Moderno
Expressionismo

Cubismo

Dadaismo

1918-1945 Em busca de uma nova ordem
Surrealismo

Arte Pop

Arte Performatica

Arte Op

1965 — hoje Além das Vanguardas
Arte Conceitual

Videoarte

High Tech e Web Art

3.5. Estimativa de cronograma para o desenvolvimento dos Conteudos Programdticos:

| 1860-1900 Surgimento das Vanguardas
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02 meses

1900-1918 Modernismos para um Mundo Moderno
02 meses

1918-1945 Em busca de uma nova ordem
02 meses

1965 — hoje Além das Vanguardas
02 meses

3.6. Atividades desenvolvidas fora de sala de aula:
e Visitas a Exposigoes
Palestras com artistas Plasticos
Palestras com Diretores de Arte de Cinema, TV e Publicidade
Pesquisa de Campo em Museus
Pintura no atelié
Elaboracdo de Videoarte

3.7. Metodologia e procedimentos de avaliacdo de ensino e aprendizagem:

O trabalho sera feito através de leitura orientada, aulas expositivas com proje¢do de imagens estaticas e cinéticas para
leitura e interpretagao.
Visitas a exposigdes e eventos.

3.8. Bibliografia Bdsica:

CANTON, Katia.
Retrato da Arte Moderna.Uma Historia no Brasil e no Mundo Ocidental (1860 — 1960)
Sao Paulo: Martins Fontes, 2002.

DEMPSEY, Amy.
Estilos, Escolas & Movimentos. Guia Enciclopédico da Arte Moderna.
S&o Paulo: Cosac Naify, 2003.

GOMBRICH, E.H.
A Historia da Arte.
Rio de Janeiro: LTC, 2008.

PRETTE, Maria Carla.
Para entender a arte. Historia, Linguagem, Epoca, Estilo.
Sdo Paulo: Globo, 2008

FARTHING, Stephen
Tudo sobre arte / Stephen Farthing (traducdo de Paulo Polzonoff Jr. et al .)
2011. Rio de Janeiro: Sextane

3.9. Bibliografia Complementar:

ARGAN, Giulio Carlo.
Arte moderna: do iluminismo aos movimentos contempordneos.
Sdo Paulo: Cia. Das Letras, 1992.

LEITE, Adriana e GUERRA, Lisette
Figurino: Uma experiéncia na televisd
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2002. Sao Paulo: Paz e Terra

MARTIN, Sylvia
Video Art
2004. Taschen.

3.10.Periodicos recomendados:
REVISTA BRAVO. Editora Abril.

ABOUT - The hot tops - Agéncias: as melhores agéncias de propaganda do Brasil - portfélio. Gisele CENTENARIO. Sao
Paulo: Art&Verbo, 1999-.2 v., il.

ABOUT - The hot tops - Marketing: as melhores empresas de comunicacdo de marketing do Brasil - portfolio. Sdo Paulo:
Versart. il.

FOTOGRAFE Melhor. Sao Paulo: Europa. 7 v., il. ISBN 1413-7232.
MEIO & Mensagem. Edi¢do de Regina AUGUSTO. Sao Paulo: M & M Editores, 2001- . 8 v., il. ISBN 0101-3327

REVISTA Imprensa: jornalismo e comunicagdo. Sdo Paulo: Imprensa Editorial. v. 24, il.
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3. PLANO DE ENSINO

Curso: Publicidade e Propaganda Ano:2012
Disciplina: Realidade Socio-Economica e Politica Brasileira Codigo:106 Série:1°
Carga hordria semanal: 2h | Teoria: 80 | Lab.: Projeto: Carga hordria anual: 80

3.1. Objetivos Gerais:

A disciplina proporciona ao estudante compreender os termos da subjetividade contemporanea em seus padrdes sociais,
politicos e econdmicos, através da relag@o histérica com diferentes periodos e, portanto, com diferentes modos de
identificacdo e vivéncia simbolica da construcao pessoal e social do cidaddo. Tais conhecimentos capacitam o estudante
a uma visdo ampla e estruturada do contexto onde os fendmenos da comunicagio se desenvolvem.

3.2. Objetivos Especificos:

Propiciar ao estudante o desenvolvimento da capacidade de pensamento supra-historico, que possibilita a passagem do
mero acimulo de informagdo para o reconhecimento critico ¢ a reordenagdo das posi¢des historicas na formagéo e
identificagdo do sujeito socio-politico e econdmico, permeadas pelos fendmenos da comunicagdo, com especial enfoque
para o caso brasileiro.

3.3. Ementa:

A disciplina capacita o estudante a compreender a formagao da sociedade brasileira em seus aspectos econdmicos,
sociais e politicos, com énfase na estrutura e desenvolvimento dos diferentes meios de comunicagdo, bem como, a
aplicagdo do conhecimento adquirido para o desenvolvimento de cenarios e modelos de analise de consumo de produtos
de comunicagio.

3.4. Conteudos Programdticos:

Nog¢des fundamentais de economia aplicados ao estudo da realidade brasileira
1. Modos de produgdo

1.1. Primitivo

1.2. Asiatico

1.3. Escravista

1.4. Feudal

1.1.5. Capitalista

1.1.6. Comunista

1.2. Produgédo de riqueza, distribui¢do de riqueza e desigualdade social

2. Nogoes fundamentais de politica aplicados ao estudo da realidade brasileira
2.1. Conceito de poder

2.2. Conceito de Estado

2.4. Conceito de Nagdo

2.5. Conceito de soberania

2.6. Estado e democracia

2.7. Cidadania e direitos fundamentais

2.8. Exclusao e inclusdo social

3. A constru¢do da identidade brasileira

3.1. Gilberto Freyre: Casa grande e senzala

3.2. Darcy Ribeiro: O povo do brasileiro

4. Aspectos basicos da historia social das midias com énfase na estrutura e desenvolvimento dos diferentes meios de
comunicagdo no Brasil

4.1. Impresso

4.2. Fotografia

1.
1.
1.
1.
1.
1.
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4.2. Cinema

4.3. Radio

4.4. Televisao

4.5. Web

5. A cultura das midias e seus impactos na sociedade brasileira
5.1. Aspectos econdmicos

5.2. Aspectos politicos

5.3. Aspectos sociais

3.5. Estimativa de cronograma para o desenvolvimento dos Conteuidos Programdticos:

1. Nogdes fundamentais de economia aplicados ao estudo da realidade brasileira (12 aulas).

2. Nogdes fundamentais de politica aplicados ao estudo da realidade brasileira (12 aulas).

3. A construgdo da identidade brasileira (20 aulas).

4. Aspectos basicos da historia social das midias com énfase na estrutura e desenvolvimento dos diferentes meios de
comunicag¢do no Brasil (18 aulas).

5. A cultura das midias e seus impactos na sociedade brasileira (18 aulas).

3.6. Atividades desenvolvidas fora de sala de aula:

Ananalise de filmes e pegas teatrais conforme indicagdes. Visitas a museus e instituigdes culturais relevantes. Pesquisas
bibliograficas e de levantamento de dados situacionais para realizagdo de trabalhos relativos ao conjunto dos contetidos
programaticos ministrados, que deverdo ser realizados, obrigatoriamente, pelos estudantes em horarios alternativos, a fim
de fazerem parte da avaliagdo da aprendizagem.

3.7. Metodologia e procedimentos de avaliacdo de ensino e aprendizagem:

Aulas expositivas, discussdo sobre filmes, pegas publicitarias, programas televisivos e outros. Exibi¢ao de audiovisuais.
Apresentagdo oral dos trabalhos desenvolvidos.

3.8. Bibliografia Basica:

FREYRE, Gilberto. Casa Grande e Senzala em Quadrinhos. Rio de Janeiro. Editora Letras & Expressoes, 2000.
RIBEIRO, Darcy. O Povo Brasileiro. Rio de Janeiro. Editora companhia de Bolso, 2006.

BOURDIEU, Pierre - Sobre a Televisdo, Rio de Janeiro, Jorge Zahar Editora, 1997.

BURKE, Peter e BRIGGS, Asa. Uma historia social da midia. Rio de Janeiro, Jorge Zahar Editora, 2004.

SCHNEIDER, José Odelso, LENZ Matias Martinho ¢ PETRY Almiro. Realidade Brasileira. Estudo de Problemas
Brasileiros. Rio Grande do Sul, editora Sulinas, 1988.

3.9. Bibliografia Complementar:

TIANNI, Otavio. Teorias da Globalizacdo. Rio de Janeiro. Ed. Civilizagao Brasileira, 1999.
NIETZSCHE, F. Além do bem e do mal. Sao Paulo. Companhia das Letras, 1992.
HOBSBAWM, Eric. A era dos extremos. Sdo Paulo. Companhia das Letras, 2008.
SANTAELLA, Lucia. Cultura das midias. Sdo Paulo. Ed. Experimento, 1996.
FOUCAULT, M. Microfisica do poder. Rio de Janeiro. Ed. Graal, 1995.
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3.10.Periodicos recomendados:

Jornal Folha de Sdo Paulo;
Jornal O Estado de Sao Paulo;
Jornal Valor Econémico;
Revista Veja;

Revista Epoca;

Revista Caros Amigos.
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3. PLANO DE ENSINO
Curso:Publicidade e Propaganda
Disciplina: Sociologia Geral da Comunicac¢ao || Codigo:0107
série: 2° || || T: 80 || Lab: || carga hordria anual :80h/a

3.1 Objetivos Gerais:

Levar o aluno a compreensdo dos fendmenos sociais comuns a todos os agrupamentos humanos a partir do estudo dos
conceitos e teorias dos principais classicos da Sociologia: Durkheim, Marx ¢ Weber.

3.2 Objetivos Especificos:

Preparar o aluno para interpretar a sociedade pos moderna e as novas linguagens em comunicagao.

3.3 Ementa:

Teorias sociologicas. Elementos para analise cientifica da sociedade: estrutura social, classes sociais, institui¢des e
mudangas sociais. Elementos para utiliza¢do critica dos conceitos basicos da Sociologia. Principais técnicas de pesquisa
socioldgica. Aspectos sociologicos da discussdo sobre Industria Cultural

3.4 Conteudo Programdtico:

As quatro formas de conhecimento. As caracteristicas do conhecimento cientifico
Meétodo e técnica. A Sociologia como ciéncia

Status, Papel e Conflito entre os papeis

Cultura, aculturagdo, etnocentrismo, subcultura

Grupos, agregados e categorias

Institui¢des sociais

Mobilidade social e capitalismo

O positivismo de August Comte

Positivismo e Liberalismo

Durkhein — conceitos e método de analise

Karl Marx — conceitos e método de analise

O edificio social, ideologia, contra ideologia

Max Weber e a agdo social

“Etica protestante e o espirito do capitalismo”

O papel da publicidade e propaganda na sociedade capitalista pds moderna

3.5. Estimativa de cronograma para o desenvolvimento dos Conteudos Programdticos:
1° Semestre: Sociologia Sistematica e a Teoria de Emile Durkhein

2° Semestre: Sociologia e Sociedade: Karl Marx e Max Weber

3.6. Atividades desenvolvidas fora de sala de aula:
Visita ao Museu da Lingua Portuguesa

Exposigdo de Fotos realizada pelos alunos

3.7. Metodologia e procedimentos de avaliacdo de ensino e aprendizagem:

Aulas expositivas a partir da leitura e interpretagéo dos textos.
Reflexdo, a luz da sociologia, de fendmenos socias em que a publicidade e propaganda tenha participagao.
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3.7 Bibliografia Bdsica:

COSTA, Maria C. Castilho. Sociologia: introdugao a ciéncia da sociedade. 3. ed. Sdo Paulo: Moderna, 2005.
DURKHEIM, Emile. Etica e Sociologia da Moral. Editora Landy.2* edig¢io. 2006.

NOVAES, Regina. VANNUCHI, Paulo. Juventude e Sociedade — Trabalho, Educag¢ao, Cultura e Participacio. Instituto
Cidadania, Editora Perseu Abramo — S. Paulo 2011

MACHADO, Arlindo — A televiséio levada a sério. Sdo Paulo, Fenac, 5* edigdo, 2000

VILA NOVA, Sebatido — Introducio a Sociologia. Editora Atlas. Sdo Paulo 2000

3.8 Bibliografia Complementar:
TOMAZI, Nelson Décio. Iniciagdo a Sociologia. Atual. S. Paulo. 2? edigdo. 2000

MARX, Karl. Manuscritos economicos filosoficos e outros textos escolhidos. Editora Abril.

3.10.Periodicos recomendados:
Ciéncia e Vida, Sociologia — periodico editora Escala

Conhecimento Pratico. Geografia, Sociedade e Cotidiano — periddico editora Escala Educaional
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3. PLANO DE ENSINO
Curso: COMUNCIACAO SOCIAL: PUBLICIDADE E PROPAGANDA Ano: 2013
Disciplina: Fotografia Codigo:132 Série:1°.
Carga hordria semanal:2h/a || Teoria: 1h/a | Lab.: 1h/a | Projeto: Carga hordria anual: 80h/a

3.1. Objetivos Gerais:

Dar ao aluno os conhecimentos basicos da linguagem ¢ da técnica da fotografia (principalmente a publicitaria).

3.2. Objetivos Especificos:

Dar subsidios para uma exploracdo e percepgao das possibilidades estéticas e expressivas da fotografia.
Explicitar as caracteristicas especificas do discurso fotografico publicitario, suas diferentes utilizagdes na nossa cultura e
nos meios de comunicacdo, de forma que ao término da disciplina o aluno consiga compreender e produzir boas

fotografias. Enfatizar a iluminacdo e a fotografia em estudio (still).

3.3. Ementa:

A historia da fotografia. Leitura e critica da imagem fotografica. O estudio fotografico. [luminacgao natural e artificial.
Enquadramento e composi¢do. A fotografia digital: novas perspectivas para o processo fotografico. [luminacao e
fotografia de modelos e produtos (still) em esttdio.

3.4. Conteudos Programadticos:

1. Conceito de fotografia. O olhar do fotografo. Fotografia e representacdo (visdo da fotografia como uma linguagem
distinta). Diferentes tipos e utilizagdes. A descoberta ¢ o desenvolvimento da fotografia e os processos pioneiros.
Principios de formagdo da imagem: a camera escura. Principais fotografos.

2. Estudo dos componentes da linguagem e da técnica fotografica. Enquadramento. Composi¢do. Regras de composigao.
A camera fotografica: tipos, formatos, utilizagdes e recursos basicos. Controle de exposigdo: fotometragem, obturador e
diafragma. Profundidade de campo. Tipos de objetivas e suas fungdes. Foco. Sensibilidade.

3. A fotografia digital: recontextualizagdo da linguagem. Fotografia digital X convencional. Linguagem basica e
utilizagdes mais freqiientes. Os equipamentos. A defini¢do de imagem. O armazenamento e a distribuigdo.

4. A fotografia publicitaria. Caracteristicas e especificidades. Técnicas. Hiperrealismo

5. O estudio fotografico. Equipamentos (flashes, fotdmetro, acessorios). [luminacdo artificial, natural. Temperatura de
cor. Posicionamento e intensidade das fontes de luz. Dire¢do de fotografia publicitaria. Direitos autorais

3.5. Estimativa de cronograma para o desenvolvimento dos Conteuidos Programdticos:

1°. Bimestre
Apresentagdo do plano de ensino. 2 aulas

Fotografia: conceitos e elementos. 2 aulas

Video: Janela da alma. 2 aulas
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Historia e surgimento da Fotografia. 2 aulas

Camara escura: principio da formagdo da imagem. 2 aulas

Principais fotografos. 2 aulas

Trabalho: exibi¢ao do trabalho de um fotégrafo renomado. 4 aulas

Estudo dos componentes da linguagem e da técnica fotografica. Enquadramento. 2 aulas
Composi¢do. Regras de composicao. 2 aulas

Apresentagdo do trabalho sobre enquadramento e composigdo. 2 aulas

2°. Bimestre

A camera fotografica: tipos, formatos, utilizagdes e recursos basicos. 2 aulas

Tipos de objetivas e suas fungdes. 4 aulas

Foco. Sensibilidade. 2 aulas

Controle de exposigdo: fotometragem, obturador e diafragma. Profundidade de campo. 6 aulas

Trabalho pratico: velocidade X diafragma. 2 aulas

3°. Bimestre

A fotografia digital: recontextualizagdo da linguagem. Fotografia digital X convencional. 2 aulas
Fotografia publicitaria. Caracteristicas e especificidades. 2 aulas

O estudio fotografico. Equipamentos (flashes, fotdmetro, acessorios). 2 aulas

Iluminagdo artificial, natural. Temperatura de cor. Posicionamento e intensidade das fontes de luz. 2 aulas

Orientagdo para fotografia de objetos - still - em estidio (grupos). 8 aulas

4°, Bimestre

Orientagdo para fotografia de modelos em estiidio (grupos). 12 aulas

3.6. Atividades desenvolvidas fora de sala de aula:

Visita técnica a uma exposigao fotografica.
Elaboragdo e montagem de exposigdo fotografica.
Saida fotografica orientada.

3.7. Metodologia e procedimentos de avaliagio de ensino e aprendizagem:

O desenvolvimento do contetido programatico sera executado por meio de aulas expositivas e praticas, com a participagdo
ativa dos estudantes e acompanhadas de exercicios relacionados com os assuntos abordados na teoria e voltados as suas
aplicacdes praticas com vistas a interdisciplinaridade.

As aulas teoricas contardo algumas vezes com o auxilio do data-show, para exemplificar através de fotografias a discusséo
em curso. As praticas serdo executadas no estiidio de fotografia e em sala de aula, com equipamento fotografico.

As avaliagdes serdo compostas por trabalhos praticos. Alguns serdo executados em sala de aula (visando a fixacdo do
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conteudo), outros serdo executados no domicilio do aluno, como analises e produgdo externa de fotografias.

3.8. Bibliografia Basica:
_KOSSOY,Boris. Realidades e ficgdes na tramafotografica. Cotia/S3o Paulo: Atelié Editorial, 1999.
~RAMALHO,José. Fotografia digital. Rio de Janeiro: Elsevier, 2004.

_SENAC, DN. Fotografo: o olhar, a técnica e o trabalho. Rio de Janeiro: Senac Nacional, 2004. Capitulo 1 — Paginas: 17 e

23. Vocé também pode baixar este texto

3.9. Bibliografia Complementar:

_BARTHES, Roland. A Camara Clara. Rio de Janeiro: nova fronteira, 1984.

_FLUSSER, Vilem. A Filosofia da Caixa Preta. Rio de Janeiro: Relume Dumara, 2002.
_KOSSOY, Boris. Fotografia e historia.Cotia/Sao Paulo: Atelié¢ Editorial, 2001
_PERSICHETTI, Simonetta. Imagens da fotografia brasileira. 2* .ed. Sao Paulo: SENAC,
2000. V.1.

3.10.Periodicos recomendados:

Revista Fotografe Melhor
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3. PLANO DE ENSINO

Curso: Publicidade e Propaganda

Disciplina: Marketing I — Conceitos Bdsicos 1 || Codigo:0204

serie:1° || carga hordria: 80 || T: 80 || Lab: || Projeto:

3.1 Objetivos Especificos:

Conhecimentos estruturais da atividade de Publicidade dentro de uma empresa.
Conhecimentos administrativos e financeiros do Plano de Midia.
Estrutura, supervisdo e acompanhamento do departamento responsavel pela Publicidade e Propaganda em uma
empresa.
Adquirir nog¢ées das diferentes possibilidades existentes de funcionamento de uma agéncia de PP.
Identificar e solucionar problemas de comunicagado.
Dominar termos técnicos da area.
Entender o planejamento de campanha.
Praticar a administra¢do de uma agéncia de Publicidade e Propaganda.
Praticar a administracdo de departamentos em empresas que utilizem Publicidade e Propaganda.
Supervisionar toda e qualquer atividade de publicidade e propaganda.

3.1 Objetivos Gerais:

GERAIS
Conhecimentos sobre administracado.
Nogoes de marketing dentro de Administragao.
Conhecimentos basicos sobre Publicidade e Propaganda.
Conhecimentos qualitativos e or¢amentdrios.

Dominio de planejamento de campanha.

3.3 Ementa:

Estudo das teorias classicas e modernas de administragdo, voltado para empresas de comunicagdo.
Fungées técnicas e administrativas em agéncias e setores de publicidade e propaganda.

Sistemas e métodos administrativos. Aspectos or¢amentdarios e organizaciondis.

3.4 Conteudo do Programa com horas de cada tema::

1- Conceitos basicos de Publicidade e Propaganda
1.1 - Origem, aplicacgdo e diferenca (Publicidade e Propaganda)
1.1.2- Nogées gerais de Comunicagdo de Marketing
2 — Criando uma marca
2.1 -0 que é uma marca?
2.2 — O que significa uma marca (atributos, beneficios, cultura, valores, personalidade, posicionamento da
marca.
2.3 Identidade visual da marca (cores, positivo e negativo, tipologia, reducées)
3 - Estrutura de Agéncia de PP 6 horas
3.1 — Estrutura Organizacional
3.2 — Perfil, cargos e fungoes
3.4- Terceirizacdo
4— Atividades da Agéncia- 4 horas
5- Campanhas (institucional, de propaganda, guarda-chuva, promocgdo, promocgdo de vendas, incentivo,
cooperada) — 4 horas
5.1 — Internet, patrocinio, permutas, parcerias —
6- O anunciante, os meios, os fornecedores
7 — Verba de Comunicagio, Remuneracdo da Agéncia e Negociagdo —8- Novas tendéncias e tecnologias —
9- Agéncia no Futuro
10 - Mudancas constantes do setor
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13.3 - Briefing e Planejamento (introducdo)
13.4- Modelos —
14- Analise de Cases s

3.5. Estimativa de cronograma para o desenvolvimento dos Conteudos Programdticos:

1- Conceitos basicos de Publicidade e Propaganda

1.1 - Origem, aplicagdo e diferenca (Publicidade e Propaganda) — 6 horas
1.1.2- Nogées gerais de Comunicacdo de Marketing- 4horas

2 — Criando uma marca- 6 horas

2.1-0 que é uma marca?

2.2 — O que significa uma marca (atributos, beneficios, cultura, valores, personalidade, posicionamento da
marca.

2.3 Identidade visual da marca (cores, positivo e negativo, tipologia, reducées)
3 - Estrutura de Agéncia de PP 6 horas

3.1 — Estrutura Organizacional

3.2 — Perfil, cargos e fungoes

3.4- Terceirizacdo

4— Atividades da Agéncia- 4 horas

5- Campanhas (institucional, de propaganda, guarda-chuva, promogdo, promog¢do de vendas, incentivo,
cooperada) — 4 horas

5.1 — Internet, patrocinio, permutas, parcerias — 2 hooras

6- O anunciante, os meios, os fornecedores — 2 horas

7 — Verba de Comunicac¢do, Remuneragdo da Agéncia e Negociacdo — 2 horas
8- Novas tendéncias e tecnologias — 4 horas

9- Agéncia no Futuro- 2 horas

10 - Mudancas constantes do setor — 4 horas

13.3 - Briefing e Planejamento (introducdo) — 2 horas

13.4- Modelos — 2 horas

14- Anadlise de Cases Shoras

3.4.1 Atividades desenvolvidas fora de sala:

Visita aos departamentos comerciais dos veiculos de comunicagao.
Visita a agéncias de publicidade.

Visita a feiras.

Visitas a PDVs

25 horas

3.5 Metodologia:

O desenvolvimento do contetido programatico serd executado por meio de aulas expositivas e praticas, dindmicas
de grupo, seminarios e debates com a participagao ativa dos estudantes e acompanhadas de exercicios relacionados
com os assuntos abordados na teoria e voltados as suas aplica¢des praticas com vistas a interdisciplinaridade.
Quanto a execucdo de trabalhos, os alunos deverao ter acesso a textos basicos para leitura e compreensao da teoria.
Os trabalhos realizados em sala de aula mediante exposic¢ao de teorias terdo avaliagdo de participagdo, sendo que
alguns trabalhos bimestrais poderdo ser integrados ou ndo a outras disciplinas, neste caso serfo avaliadas as
aplicagdes de teorias dadas em sala de aula traduzidas em forma de projetos com notas de zero a dez.

3.6 Bibliografia Bdsica:

SAMPAIO, Rafael. Propaganda de A a Z - Como usar para conquistar marcas e empresas de sucesso. 2*
edicdo. Rio de Janeiro: Campus, 1999.

RIBEIRO, Julio. E outros Tudo o que vocé queria saber sobre Propaganda. Sdo Paulo: Atlas, 1985
GARCIA, Maria Tereza, E outro, Comunicacdo e Marketing para pequenas Empresas. Sdo Paulo:Novatec2006

3.7 Bibliografia Complementar:
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SANT'ANNA, Armando. Propaganda - Teoria, técnica e prdtica. Sdo Paulo: Pioneira, 1996.

2001
ZENONE, Luiz Claudio, Marketing da Promocdo e Merchandising, Sdo Paulo,Thomson, 2005
KOTLER, Philip — Marketing para o século XXI — Sao Paulo: Ed. Futura, 14° edi¢do , 2004.

1% edigdo, 2006.

STEEL, Jon, Verdades, mentiras e propaganda - A arte do planejamento 2° edi¢do. Rio de Janeiro: Campus,

LUPETTI,, Marcélia — Gestio Estratégica da Comunicagdo Mercadologica, — Sdao Paulo: Thomson Pioneira,

3.10.Periodicos recomendados:

PROPAGANDA e Marketing. Sdo Paulo: Referéncia, 2001-. 3 v., il. Exemplares: .12 Exs.
REVISTA da ESPM. Sao Paulo: ESPM, 2003-. 8 v. ISBN 1676-1316. Exemplares: .24 Exs.

REVISTA MARKETING - ISSN 0025-3634 (Portal)

REVISTA PROPAGANDA - ISSN 0033-1244 (Portal)
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3. PLANO DE ENSINO
Curso: Publicidade e Propaganda Ano: 2013
Disciplina: Psicologia e Comportamento do Consumidor Codigo:0247 Semestre: 3°
Carga hordria semanal: 4hs | Teoria: 4hs Lab.: Projeto: Carga hordria semestral: 80

3.1 Objetivos Gerais:

Ao término da disciplina, o estudante devera estar apto a reconhecer os processos de decisdo dos consumidores, além
das varias influéncias que estabelecem as decisdes de consumo. O aluno devera, também, estar apto a identificar as
influéncias no comportamento do consumidor frente as diversas alternativas de consumo.

3.2 Objetivos Especificos:

O estudante devera ter conhecimentos sobre:

Teorias comportamentais referentes aos processos de decisdo: Behaviorismo, Psicanalise ¢ Motivacionais, assim como
teorias voltadas as questdes de personalidade, valores de vida e de consumo; Influéncias internas e externas do habito de
consumo, de forma a conhece-las num grau de profundidade, a fim de aplica-las n processo produtivo em Publicidade.
Além disso, o estudante devera ter condi¢des de ler e compreender pesquisas de cardter psicologico referentes ao
comportamento de consumo.

3.3 Ementa:

Modelo do processo de decisdo do consumidor. Varidveis que dao forma ao processo de decisao (diferencas individuais;
influéncias ambientais; reconhecimento do problema; busca por informacao; processamento de informagao; avaliagdo de
alternativas “pré compra”; compra; consumo ¢ avaliagdo de alternativas “pos-consumo”; descarte). Diferencas
individuais (recursos do consumidor; conhecimento; atitudes; motivacgdo e autoconceito; personalidade; valores ¢ estilo
de vida). Influéncias ambientais (influéncia da cultura na compra e no consumo; influéncias étnicas no comportamento
do consumidor; classe social e status; influéncia pessoal; influéncias familiares; influéncias situacionais).

3.4 Conteudos Programadticos:

Introdugdo ao estudo do comportamento do consumidor: Teoria econdémica sobre o Consumo; Modelo de
comportamento de consumidor. Teorias motivacionais: Maslow; Personalidade; Freud; Behaviorismo. Atitudes ¢
Influéncias: Personalidade; Grupo/Familia; Classes sociais e cultura. As alternativas de consumo; A avalia¢do
individual; Avaliagdo grupal/familiar; Avaliagdo social. Tomada de decisdo: Informagdes; Alternativas; Comparagao;
Compra; Comportamento pds-compra.

3.5 Estimativa temporal para o desenvolvimento dos conteudos programdticos:

1° Bimestre: Introducdo ao estudo do comportamento do consumidor: Teoria econémica sobre o Consumo; Modelo de
comportamento de consumidor. 2° Bimestre: Teorias motivacionais: Maslow; Personalidade; Freud; Behaviorismo. 3°
Bimestre: Atitudes e Influéncias: Personalidade; Grupo/Familia; Classes sociais e cultura. 4° Bimestre: As alternativas
de consumo; A avaliacdo individual; A avalia¢do grupal/familiar; A avaliacdo social. Tomada de decisdo: Informagdes;
Alternativas; Comparac¢ao; Compra; Comportamento pds-compra.

3.6 Atividades desenvolvidas fora de sala de aula:

Pesquisas de campo sobre o comportamento do consumidor.
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3.7 Metodologia, recursos metodologicos e procedimentos de avaliacdo de ensino e aprendizagem:

Aulas expositivas com forte interagdo da turma. Divisdo em grupos para producdo de contetido especifico. Analise de
Anuncios publicitarios. Avaliagdo continua em sala de aula (trabalhos, presenga, participagdo nos debates), além das
avaliacdes regimentais a cada bimestre.

3.8 Bibliografia Basica:

GADE, Cristiane. Psicologia do consumidor e da propaganda. Sao Paulo: EPU, 1998.
NEGRAO, Celso; CAMARGO, Eleida Pereira de. Design de embalagem: do marketing a produgio. Sio Paulo: Novatec,
2008.

GIGLIO, Ernesto. O comportamento do consumidor. Sao Paulo: Cengage Learning, 2010.

3.9 Bibliografia Complementar:

ENGEL, James F. ef al. Comportamento do consumidor. Rio de Janeiro: LTC, 1999.

KARSAKLIAN, E. Comportamento do consumidor. Sao Paulo: Atlas, 2000.

ADOLPHO, Conrado. Os 8Ps do marketing digital: o guia estratégico de marketing digital. Sdo Paulo: Novatec, 2011.
Textos de jornais, revistas e Internet.

3.10 Periodicos recomendados:

Revista Psicologia — Periodico referente a area de Psicologia, com artigos interessantes e muitas vezes voltados ao
comportamento de consumo.
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3. PLANO DE ENSINO
Curso:: Publicidade e Propaganda Ano: 2013
Disciplina: Lingua Portuguesa —Introducdo e Conceitos Bdsicos Codigo:0206 Série: 1°
Carga hordria semanal:02h | Teoria: Lab.: Projeto: Carga hordria anual: 80

3.1. Objetivos Gerais:

Preparar o aluno para a compreensao das linguagens utilizadas no mercado como instrumentos estratégicos para atuar
nas agéncias de publicidade.

Sensibilizar o aluno para sua propria competéncia comunicativa e orienta-lo para o uso da lingua como instrumento
social.

3.2. Objetivos Especificos:

Conscientizar o aluno da necessidade de um desempenho lingiiistico condizente com os varios contextos da
comunicagao.

Preparar o aluno para a apropriagdo dos diferentes tipos de textos que circulam socialmente.

Dominar a linguagem da propaganda em todas as modalidades.

3.3. Ementa:

As modalidades de texto em Lingua Portuguesa através da analise critica e producdo de textos teoricos sobre
comunicagdo. Dominio da norma culta e das linguagens especificas para a criagdo publicitaria. Técnicas de comunicagdo
oral.

3.4. Conteudos Programadticos:

1 - Linguagem e comunicagao:

1.1.Norma culta: caracteristicas.;

1.2. Niveis de linguagem;

1.3.A linguagem publicitaria.

2 - A forga da palavra na publicidade:

2.1. Técnicas de resumo e de resenha;

2.2.Analise critica do texto publicitario.

3 - Recursos estilisticos:

3.1.A crénica e o conto: géneros literarios;

3.2Modalidades de texto : narragdo, descri¢do e dissertagao;
3.3. O paragrafo dissertativo.

4. Técnicas de comunicagdo oral.

4.1 Retorica.

4.2 Dominio da comunicagao oral.

5 - A formagao intelectual e lingiiistica do profissional de publicidade e propaganda.

3.5. Estimativa de cronograma para o desenvolvimento dos Conteuidos Programdticos:
1 - Linguagem e comunicagao — 10 aulas

2 — Dominio da lingua culta - 20 aulas

3- Interpretagdo de textos e producao escrita. 20 aulas.

4 - Recursos estilisticos — 10 aulas

5 - A formagdo intelectual e lingiiistica do publicitario — 20 aulas.

3.6. Atividades desenvolvidas fora de sala de aula:
Pesquisas bibliograficas, que deverdo ser realizados, obrigatoriamente, pelos estudantes em horarios alternativos, a fim de
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fazerem parte da avaliagdo da aprendizagem. Essas atividades deverdo ser disponibilizadas na home page do professor e,
depois de avaliadas deverdo compor, também, a média a ser atribuida ao educando no correspondente semestre.

3.7. Metodologia e procedimentos de avaliacdo de ensino e aprendizagem:

Aulas teodricas;

Recursos audio visuais;

Leitura de textos especificos. Trabalhos praticos. Programas de pesquisa na midia visual e escrita, absorvendo modelos de
linguagens cultas e criativas utilizadas por profissionais da comunicag@o contemporanea.

Pratica de Comunicagao Oral..

3.8. Bibliografia Basica:

ABREU, Antonio Suarez. A Arte de Argumentar. S. Paulo:Attelié, 2001.

CARVALHO, Nelly de, Publicidade A Linguagem da Seducio. Sio Paulo: Atica.2003.

CEREJA, Roberto Willian, MAGALHAES, Cochar Thereza, Portugués: Linguagens. Sao Paulo: Atual, 1999.
CITELLI, Adilson. Linguagem e Persuasio. Sio Paulo: Atica, 2005

3.9. Bibliografia Complementar:

3.9. Bibliografia Complementar:

BARS, Sérgio. Falar em Publico sem Dificuldades. Sdo Paulo: Iglu, 2000.

NAVEGA, Sérgio. Pensamento Critico e Argumentacio Sélida. Sao Paulo. Publicagdes Intelliwise, 2005.
ORTIZ, Renato. Mundializacio e Cultura. Sdo Paulo: Brasiliense. 1994.

VESTERGAARD, Torber, SCHRODER, Kim. A Linguagem da Propaganda. Sdo Paulo: Martins Fontes
VILALBA, Rodrigo. Teoria da Comunica¢iio Conceitos bésicos. Sdo Paulo: Atica, 2006. .

3.10.Periodicos recomendados:

Jornal “A Folha de Sdo Paulo” Grupo Folha

Jornal “O Estado de Sao Paulo” Grupo estado.

Revista Lingua Portuguesa. Editora Segmento.

Revista Lingua e Literatura. =~ Departamento de Linguistica, Letras e Artes, da URI de Frederico Westphalen,
Revista “Caros Amigos “ Editora Casa Amarela.

Revista “piaui” Editora alvinegra e Abril cultural.
Revista Carta Capital”. Editora Carta capital.

Revista “Cult” Editora Bregantini.

Revista “Bravo” . Editora Abril Cultural.
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3. PLANO DE ENSINO

Curso:Publicidade e Propaganda Ano:2012
Disciplina: Criac¢do / Redagio I - Introducdo Codigo:0207 Série: 1
Carga hordria semanal:4h | Teoria: 80 | Lab.: 32 Projeto: 32 | Carga horaria anual: 80

3.1. Objetivos Gerais:

Possibilitar aos discentes universitarios uma visdo do processo criativo em publicidade e propaganda. Demonstrar o
processo pelo qual o profissional utiliza para desenvolver a atividade criadora através de textos e imagens. Conscientizar
os académicos dos diversos aspectos que envolvem a criagdo publicitaria, inclusive com as conseqiiéncias éticas e
estéticas do processo.

3.2. Objetivos Especificos:

Fazer andlise e definir os processos criativos publicitarios. Estudar e conhecer as variadas linguagens criativas na
publicidade.

3.3. Ementa:

Definigdes, conhecimento e compreensao do processo criativo em publicidade e propaganda. A criatividade adequada a
produgao publicitaria. Dindmicas utilizadas para o processo criativo.

3.4. Conteudos Programdticos:

1. Defini¢des de criagdo publicitaria - Os objetivos

2. O processo criativo - PENSAMENTO CRIATIVO E JUDICIOSO
2.1.0 brainstorm

3.A linguagem publicitaria

3.1. Estrutura do anuncio

3.2 . Slogan e posicionamento de comunicagio

4.Tipos de propaganda

4.1. Propaganda de produto, servico, institucional, social
5. O briefing

5.1.Exploragdo do briefing

6. Conceito Criativo como estratégia de criag@o

6.1. Variagdes de conceito e sua relagdo com o briefing
7.0 Tipos de apelos em criag@o publicitaria

7.1. Emocional, Racional, Humor, irreveréncia, etc.

7.3. Cases

8.0. A criacdo e o marketing

8.1. O que € objetivo de comunicagdo e marketing

9. Diregdo de Arte em propaganda

9.1. A criagdo e a cor

9.2. Uso de imagens e fontes

10. AL D. A./USP

11. Tema de campanha

12.Criagdo para Midia Impressa

12.1. A revista

13.Midias exteriores (outdoor, empena, triedro, back/front-light, busdoor, etc)
14.Antincio Institucional (impresso)

15.Criagdo para TV

15.1Story-board

16. Criagdo para internet
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17.Criagéo para Radio

17.1. Diferencas: Spot e jingle

18. Agdes de Guerrilha

19. Promogdo (linguagem e pecas)

20. Novas técnicas de criacdo: Co-criagdo, realidade aumentada entre outras.
21.Desenvolvimento de criagdo de campanhas com tema escolhido pelo professor
22.Assessoria no desenvolvimento destas atividades

23.Apresentacdo de projetos

3.5. Estimativa de cronograma para o desenvolvimento dos Contendos Programdticos:
1. Defini¢des de criagdo publicitaria - Os objetivos — 4hs

2. O processo criativo — PENSAMENTO CRIATIVO E JUDICIOSO — 4hs
2.1.0 brainstorm

3.A linguagem publicitaria — 4hs

3.1. Estrutura do antncio

3.2 . Slogan e posicionamento de comunicagao

4.Tipos de propaganda — 4hs

4.1. Propaganda de produto, servico, institucional, social

5. O briefing — 4hs

5.1.Exploracdo do briefing

6. Conceito Criativo como estratégia de criacdo — 6hs

6.1. Variagdes de conceito e sua relacdo com o briefing

7.0 Tipos de apelos em criag@o publicitaria — 4hs

7.1. Emocional, Racional, Humor, irreveréncia, etc.

7.3. Cases

8.0. A criagdo e o marketing — 4hs

8.1. O que ¢ objetivo de comunicagdo ¢ marketing

9. Diregao de Arte em propaganda — 4hs

9.1. A criagdo e a cor

9.2. Uso de imagens e fontes

10.A.1. D. A. / USP — 4hs

11. Tema de campanha — 4hs

12.Criagdo para Midia Impressa — 4hs

12.1. A revista

13.Midias exteriores (outdoor, empena, triedro, back/front-light, busdoor, etc)
14.Antincio Institucional (impresso) — 4hs

15.Criagdo para TV — 4hs

15.1Story-board

16. Criagdo para internet — 4hs

17.Criagao para Radio — 4hs

17.1. Diferencas: Spot e jingle

18. A¢des de Guerrilha — 4hs

19. Promogao (linguagem e pegas) — 4hs

20. Novas técnicas de criagdo: Co-criagdo, realidade aumentada entre outras. 6hs
21.Desenvolvimento de criagdo de campanhas com tema escolhido pelo professor — 64hs
22.Assessoria no desenvolvimento destas atividades

23.Apresentacdo de projetos

3.6. Atividades desenvolvidas fora de sala de aula:

Pesquisas em sites especificos da area

Visita a exposigoes

Eventos da area como Fest ‘Up e Festival Universitario de comunicagio
Leitura do livro Criacdo Sem Pistoldo de Carlos Domingos

3.7. Metodologia e procedimentos de avaliacio de ensino e aprendizagem:

O desenvolvimento do contetido programatico serd executado por meio de aulas expositivas e praticas, com a participagdo
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ativa dos estudantes ¢ acompanhadas de exercicios relacionados com os assuntos abordados na teoria e voltados as suas
aplicagdes praticas com vistas a interdisciplinaridade. Quanto a execugao de trabalhos, serdo sempre fornecidos pelo
professor briefings com necessidades a serem atingidas em cada trabalho para desenvolvimento de campanha publicitaria
criativa.

Provas e trabalhos bimestrais serdo critérios de avaliagdo.

Serdo utilizados equipamentos de multimidia, além de Internet e afins, além de revistas, sites especializados e dvds.

3.8. Bibliografia Basica:

Carrasoza Jo2o A., Do Caos A Criagdo Publicitaria - Processo Criativo, Ed. Saraiva, 2008

Domingos, C., Criacdo sem Pistolao, Ed. Negocios, 3* edicao 2003

WAITEMAN, FLAVIO, MANUAL PRATICO DE CRIACAO PUBLICITARIA O DIA-A-DIA DA CRIACAO EM
UMA AGENCIA, Ed. Nobel, 1* edigdo, 2006

3.9. Bibliografia Complementar:

César, N., Dire¢ao de Arte em Propaganda, Ed. Senac Nacional, 1* edi¢cao 2006

SANT 'ANNA, Armando. Teoria, Técnica e Pratica da Propaganda. Sdo Paulo, Ed. Pioneira, 8* edi¢cdo 2008.
Zenone, Claudio Luiz, Duaride, Ramos Maria Ana, Marketing da Promog&o ¢ Merchandising, Ed. Thompson, 2005
Levinson, Jay Conrad, marketing de Guerrilha, editora Best Business, 2010

3.10.Periodicos recomendados:

WWW.adnews.com.br

WWW.propmarkt.com.br
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3. PLANO DE ENSINO
Curso: Publicidade e Propaganda Ano: 2013

Disciplina: Criacdo/Direcdo de Arte 1 Codigo: 0208 || Carga hordria anual: 160h/a

3.1. Objetivos Gerais:

A disciplina Diregdo de Arte I tem por objetivo dar ao aluno condig¢des de desenvolver pegas basicas que compdem um
projeto de comunicagdo visual. Além do trabalho pratico, o curso abordara o papel do diretor de arte na propaganda,
técnicas de criagdo e processo criativo.

3.2. Objetivos Especificos:

Tornar o aluno apto a desenvolver trabalhos basicos utilizando os softwares Photoshop e Illustrator, iniciando com
ensino das ferramentas mais utilizadas, fechamento de arquivo, vetorizacao e primeiras composi¢des de layout.
Introduzir o aluno no universo do diretor de arte, oferecendo referéncias do mercado de trabalho, importancia da
comunicagdo visual e do processo criativo.

3.3. Ementa:

Composic¢ao visual e sua aplicagdo na propaganda.
Direcdo de arte e as especificidades dos veiculos de comunicagao.
O processo criativo e as técnicas de diregdo de arte. Principais softwares utilizados em diregdo de arte

3.4. Contenudos Programdticos:

A. Diretor de Arte

* O papel do diretor de arte

* Fungdes do profissional dentro da agéncia
* Gerenciamento do trabalho

B. Processos Criativos

C. Photoshop

* Abrir/Salvar arquivos; Tipos de arquivos;

* Acessando e trabalhando com ferramentas de seleciao: Lago, Letreiro, Retangular, Eliptica, Varinha Méagica.
*» Explorando as opgoes das ferramentas de sele¢do: Suavizacdo, Difusdo, Adicionar e Subtrair selegdes,

* Movendo, Cancelando e Recuperando selecdes.

* Trabalhando com camadas — Introdugao

* Transformagdo de camadas — Escalonar, Rotacionar, Inclinar, Distorcer, Perspectiva.

* Edigao de imagens — Ajuste de Niveis, Brilho ¢ Contraste, Cor, Cor seletiva.

* Edigao de Imagens: Carimbo (Padrdo), Recuperagdo de Pincel, Desfoque e Nitidez.

* Remover sujeiras e manchas da imagem.

* Cores e canais; combinagdo de cores; paleta de canais; conversdes de cores; aplicacdo de cores.

» Efeitos em camadas; Objetos inteligentes; criagdo de instancias; achatamento de imagens.

* Ferramenta texto; propriedades do texto; aplicagdo de efeitos no texto.

* Desmistificando a resolugdo de imagem

* Ferramentas de pintura. Colorindo areas delimitadas. Contornos/Preenchimento. Personalizagdo de pincel.
* Modos de camadas.

* Importar/Exportar arquivos — Integracdo com outros softwares

D. Illustrator

* Criando Figuras: Linhas Curvas; Figuras Geométricas; Ferramenta Sele¢do; Desfazer e Repetir; Colorindo
os Objetos; Ferramenta Zoom.

* Gravando, Fechando e Abrindo um Documento

* Configurando e Imprimindo P4ginas
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* Desenhando: Usando a Ferramenta Forma; Preenchimentos e Contornos; Preenchimentos Especiais;

* Contornando os Preenchimentos.

* Efeitos Sobre o Objeto: Girando e Inclinando Objetos; Espelhando Objetos; Agrupando e Desagrupando
* Objetos; Duplicar e Clonar; Alinhando e Distribuindo; Ordenando Objetos; Combinando Objetos.

+ Editando Texto: Ferramenta Texto; Comando Editar Texto, Corre¢do Ortografica; Efeitos com a

* Ferramenta Forma; Linhas Guia e Configuracdo da Régua; Formas para o Texto Artistico.

3.5. Estimativa temporal para o desenvolvimento dos conteudos programadticos:
Primeiro Més

A . Direcdo de Arte

B. Criativos

Segundo Més
Photoshop

Terceiro e quarto Meses
Hlustrator
Projeto Integrado

3.6. Atividades desenvolvidas fora de sala de aula:

Visita a exposigdes de arte relevantes e festivais multimidia.

3.7. Metodologia, recursos metodologicos e procedimentos de avaliagdo de ensino e aprendizagem:

Aulas expositivas intercaladas com exercicios que simulem o cotidiano de um ambiente profissional, buscando além da
capacitacdo técnica do aluno, a intuigéo criativa e sua aplicago pratica.

Os alunos serdo avaliados através dos trabalhos aplicados em sala de aula e projetos que serdo produzidos fora dela.

A composicao da nota sera consolidada a partir de critérios, como:

- Qualidade grafica do projeto;

- Grau de experimentagdo de recursos vistos;

- Nivel de complexidade de projeto;

- Qualidade de execugio;

- Qualidade final de apresentagao;

- Freqiiéncia / Participagdo em sala de aula.

3.8. Bibliografia Basica:

ARNHEIM, Rudolf. Arte & percepgao visual: uma psicologia da visdo criadora. Sdo Paulo: Cengage Learning, 2008.
FARINA, Modesto. Psicodindmica das cores em comunicagdo. Sdo Paulo: Edgard Blucher, 2011.
CESAR, Newton. Dire¢do de arte em propaganda. Brasilia: SENAC - SP, 2006.

3.9. Bibliografia Complementar:

MUNARI, Bruno. Design e comunicagdo visual: contribuicdo para uma metodologia didatica. Sdo Paulo: Martins Fontes,
1997.

VINCENT, Laurence. Marcas legendarias: o poder eterno das histdrias de marcas vencedoras. 1.ed. Sdo Paulo: M. Books,
2005. 302 p. (Academia Brasileira de Marketing).

TORRES, Claudio. A biblia do marketing digital: tudo o que vocé queria saber sobre marketing e publicidade na internet e
ndo tinha a quem perguntar. Sdo Paulo: Novatec, 2009.

ROCHA, Claudio. Projeto tipografico: analise e producdo de fontes digitais. Sdo Paulo: Rosari, 2003. (Colecdo
Textosdesign).

Janeiro: Objetiva, 2001. 223 p. ISBN 857302044X.
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HOWARD, David; MABLEY, Edward. Teoria e pratica do roteiro. 1. ed. Sdo Paulo: Globo, 1996. 403 p. ISBN
852501608X.

MOISES, Massaud. A literatura portuguesa através dos textos. 31. ed. Sdo Paulo: Cultrix, 2006. 686 p. ISBN
9788531602320.

OECH, Roger Von. Um "toc" na cuca. Tradugao de Virgilio FREIRE. 15. ed. Sao Paulo: Cultura, 2002. 153 p. ISBN
8585153024

PATERNOSTRO, Vera fris. O texto na TV: manual de telejornalismo. 1. ed. Sdo Paulo: Campus, 1999. 157 p. ISBN
8535204660.

3.10. Periodicos recomendados:

Meio & Mensagem On line - http://meioemensagem.com.br - cadastro gratuito
Revista Adnews - www.adnews.com.br

Site Portal da Propaganda - www.portaldapropaganda.com.br

Jornal Meio e Mensagem - www.mmonline.com.br
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3. PLANO DE ENSINO
Curso: Publicidade e Propaganda Ano: 2013

Disciplina: Comunicacdo Empresarial e Integrada Codigo: 0209 || Carga hordria anual: 80h/a

3.1. Objetivos Gerais:

Proporcionar conhecimento sobre as estratégias de comunicagdo dentro das empresas e sua importancia para os
negocios.

3.2. Objetivos Especificos:

- Apresentar os conceitos de Comunica¢do Comercial e Comunica¢do Empresarial, suas diferencas e aplicagdes
- Apresentar e desenvolver ferramentas de Comunicagdo Empresarial

- Selecao das opc¢des mais adequadas

- Utilizacao da comunicagao na politica da Organizacgao

- Elaboragao de plano de comunicagio

3.3. Ementa:

A Comunicagdo como diferencial das empresas no relacionamento com seus diferentes ptblicos e instrumento-chave na
obtencao de resultados.

3.4. Conteudos Programadticos:

1. Comunica¢do Empresarial

1.1. Conceito

1.2. Historico Mundo

1.3. Histérico Brasil

2. Comunicacao Empresarial e Relacdes Publicas
2.1. Conceito

2.2. Ferramentas e Procedimentos

3. Comunicag@o Empresarial e Jornalismo
3.1. Conceito

3.2. Ferramentas ¢ Procedimentos

3.3. O jornalismo ambiental nas organiza¢cdes empresariais.
4. Comunicac¢ao Empresarial e MKT

4.1. Conceito

4.2. Ferramentas ¢ Procedimentos

5. Comunica¢do Empresarial ¢ Publicidade
5.1. Campanhas Institucionais

6. Comunicacdo Interna

7.Redes sociais

8. Relatdrio Anual

9. Balango Social

10. Politica de Comunicagdo Corporativa
11. Plano de Comunica¢do

12. Comunicac¢éo de Crise
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3.5. Estimativa temporal para o desenvolvimento dos conteudos programdticos:

Primeiro Més

Apresentagdo da disciplina, do professor ¢ dos métodos de ensino ¢ avaliagdo.

Comunicac¢do Empresarial — Conceito

Definigdo de Comunicag@o Empresarial, sua aplicagdo e importancia

Comunica¢do Empresarial — Historico Mundo/ Brasil

Sintese da historia da Comunicagdo Empresarial. Inicio como area de Relagdes Publicas das companhias.

Segundo Més

Comunicagdo Empresarial e Relagdes Publicas
Comunica¢do Empresarial ¢ Relagdes Publicas 11
Comunicacdo Empresarial e Jornalismo
Comunica¢do Empresarial e Jornalismo I1

Terceiro Més

Comunicacdo Empresarial/ RP e JO (estudo de casos)
Apresentagdo de Trabalhos

Avaliagdo Bimestral

Comunica¢do Empresarial e MKT

Comunica¢do Empresarial e MKT II

Comunica¢do Empresarial e Publicidade (Camp. institucionais)
Comunicagdo Empresarial e Publicidade II (Camp. institucionais)

Quarto Més

Aberje/ Prémio Aberje

Comunicagdo Interna

Comunicacao Interna II

Comunicacao Interna II (estudo de caso)
Redes sociais

Relatério Anual/ Balango Social
Politicas de Comunicagdo Corporativa
Comunicacéo de Crise

Responsabilidade Social

3.6. Atividades desenvolvidas fora de sala de aula:
- leitura de textos orientados conforme abordagens de aulas
- estudos de casos

- trabalhos em grupo

3.7. Metodologia, recursos metodologicos e procedimentos de avaliagdo de ensino e aprendizagem:

- aulas expositivas com exemplos e analises de referéncias sobre os assuntos abordados
- apresentagdes em tela de exemplos e referéncias ao assunto abordado

- disponibilizag¢do de materiais complementares no portal da faculdade

- debates e apresentagdes dos alunos dos trabalhos sobre os assuntos abordados

Avaliag@o por meio de;
- provas individuais
- trabalhos em grupo
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3.8. Bibliografia Basica:

CERQUEIRA, Wilson. Endomarketing: educagdo e cultura para a qualidade. Rio de Janeiro: Qualitymark, 2005.
KUNSCH, Margarida Maria Krohling. Planejamento de relagdes publicas na comunicagdo integrada. Sdo Paulo: Summus,
2003. v. 17.

REGO, Francisco Gaudéncio Torquato do. Comunicac¢ao empresarial, comunicacao institucional: conceitos, estratégias,
sistemas, estrutura, planejamento e técnicas. Sdo Paulo: Summus, 1986.

3.9. Bibliografia Complementar:

BUENO, Wilson da Costa. Comunicagdo empresarial: politicas e estratégias. Sdo Paulo: Saraiva, 2009.

LUPETTI, Marcélia. Gestao estratégica da comunica¢cdo mercadoldgica. Sdo Paulo: Cengage Learning, 2007.

VIEIRA, Maria Christina de Andrade. Comunicagdo empresarial: etiqueta e ética nos negéocios. Sao Paulo: SENAC-SP,
2007.

PASQUALE, Perrotti Pietrangelo, LAMMARDO NETO, Claudio; GOMES, Celso Luiz de C. e C. Comunicagdo
integrada de marketing: a teoria na pratica. Rio de Janeiro: Elsevier, 2012.

3.10. Periodicos recomendados:

Jornal Valor Econdmico. Séo Paulo.
Revista Comunicagdo Empresarial. Sdo Paulo: Aberje — Associag@o Brasileira de Comunica¢do Empresarial.
Revista RI (Relagdes com Investidores). Rio de Janeiro: IMF Editora.
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3. PLANO DE ENSINO
Curso: Publicidade e Propaganda Ano: 2012
Disciplina: Metodologia da Pesquisa em Comunicagdo Codigo:0103 Série: 4°
Carga hordria semanal: 2 | Teoria: 2 Lab.: Projeto: Carga hordria anual: 80

3.1. Objetivos Gerais:

A disciplina propicia a inser¢do do discente no universo da pesquisa cientifica, especialmente no ambito da pesquisa de
opinido; permite a padronizacdo de formatos e contetidos académicos exigidos por outras disciplinas e, mais
especificamente, orienta para a elaboragdo dos TCC’s (Trabalhos de Concluso de Curso).

3.2. Objetivos Especificos:

Propiciar ao estudante os conhecimentos necessarios para aplicagdo das técnicas e métodos de pesquisa utilizados no
meio académico para a elaboracdo de um projeto de pesquisa e produzir uma monografia ou TCC.

3.3. Ementa:

A disciplina capacita o estudante a aplicar os métodos e técnicas de pesquisa proprias da area de comunicacao social
(planejamento, execucdo e avaliagdo de pesquisas de opinido), bem como a andlise de dados que possam determinar
estratégias de criagdo, producdo e langamento de produtos, servigos ou mensagens no mercado.

3.4. Conteudos Programadticos:

1. Metodologia da pesquisa;
1.1. A informagdo, o conhecimento e o saber;
1.2. O método e a metodologia;
1.3. As principais linhas tedricas e seus métodos.
2. Formatagdo de trabalhos académicos
2.1. Normas da ABNT (Associagao Brasileira de Normas Técnicas)
3. Pesquisa cientifica
3.1. Leitura, andlise e interpretacdo de textos;
3.2. Resumo e resenha;
3.3. Artigo cientifico;
4. O projeto de pesquisa;
4.1. Objetivos e conteudo de um projeto de pesquisa.
4.2. Pesquisa de opinido
5. A monografia

5.1. Estrutura, formatacdo e qualidade de uma monografia;
6. Produ¢do de monografia, com assessoria do professor.

w

5. Estimativa de cronograma para o desenvolvimento dos Contetidos Programaticos:
Metodologia da pesquisa - duragdo 8 aulas
Formatagao de trabalhos académicos - duragdo 8 aulas
Pesquisa cientifica - duragdo 12 aulas
O projeto de pesquisa - duragdo 12 aulas
A monografia - durag¢do 30 aulas

Al

3.6. Atividades desenvolvidas fora de sala de aula:

— Anédlise e interpretacao de texto;
— Elaboracdo de resumo, resenha e artigo cientifico;
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— Planejamento e execu¢do de pesquisa de opinido;
— Elaborag¢ao de projeto de pesquisa;
— Elaboragdo de monografia.
— Atividades complementares:

1° bimestre: elaboracao de resumo do documentario Crianga - a alma do negocio. Disponivel em
http://www.alana.org.br/CriancaConsumo/Biblioteca.aspx?v=8&pid=40. Acesso em 19 fev. 2012.

2° bimestre: elaboracdo de resumo de 2 das entrevistas publicadas na colecdo Crianca e Consumo Entrevistas.
Disponivel em http://www.alana.org.br/CriancaConsumo/Biblioteca.aspx?v=4&pub=34. Acesso em 19 fev. 2012.

3° bimestre: Elaboragdo de resumo de 2 das entrevistas publicadas na colegdo Crianga ¢ Consumo Entrevistas.
Disponivel em http://www.alana.org.br/CriancaConsumo/Biblioteca.aspx?v=4&pub=36. Acesso em 19 fev. 2012.

4° bimestre: Elaboragdo de resumo de 2 das entrevistas publicadas na cole¢do Crianga e Consumo Entrevistas.
Disponivel em http://www.alana.org.br/CriancaConsumo/Biblioteca.aspx?v=4&pub=37. Acesso em 19 fev. 2012.

3.7. Metodologia e procedimentos de avaliacdo de ensino e aprendizagem:

O desenvolvimento do contetido programatico serd executado por meio de aulas expositivas e praticas, com a participag@o
ativa dos estudantes ¢ acompanhada de exercicios relacionados com os assuntos abordados na teoria e voltados as suas
aplicagdes praticas com vistas a interdisciplinaridade. Os trabalhos, a titulo de atividades desenvolvidas fora da sala de
aula, serfo realizados em grupos e sua avaliagdo se dara conforme o progresso apresentado durante o processo,
considerando-se a data limite determinada.

3.8. Bibliografia Basica:
FERRAREZI JUNIOR, Celso. Guia do Trabalho Cientifico: do projeto a redacgao final — monografia, dissertacio e
tese. Sdo Paulo: Contexto, 2011.

LOUSADA, Eliane; TARDELLLI, Lilia Santos Abreu. Resenha — 6 ed. — Ana Raquel Machado (coord.). Sao Paulo:
Parabola, 2009.

LOUSADA, Eliane; TARDELLLI, Lilia Santos Abreu. Resumo — 7 ed. — Ana Raquel Machado (coord.). Sao Paulo:
Parabola, 2008.

3.9. Bibliografia Complementar:

OLIVEIRA, Silvio Luis. Tratado de metodologia cientifica: Projetos de pesquisa, TGI, TCC, Monografias,
Dissertacgoes e Teses - 2 ed. - Sdo Paulo: Pioneira, 2002.

PADUA, Elisabete Matallo M. Metodologia da pesquisa: abordagem teérico pratica — 8 ed. —
Campinas: Papirus, 2002.

RODRIGUES, André Figueiredo. Como elaborar e apresentar monografias — 2 ed. — Colecao
Metodologias. Sao Paulo: Humanitas, 2006.

DESCARTES, René. Discurso do Método. Sdo Paulo: Martins Fontes, 2003.

SANTAELLA, Lucia. Comunicac¢io e pesquisa: projetos para mestrado e doutorado. Sao Paulo: Hacker, 2001.

3.10.Periodicos recomendados:

1. Revista Brasileira de Ciéncias Sociais - ISSN 0102-6909

2. Revista Opinido Publica - ISSN 0104-6276

3. Revista ARS (ECA-USP) - ISSN 1678-5320

Revista Marketing. Sao Paulo: Referéncia, 2010- . 2 v., il. ISBN 0025-3634. Disponivel em:

wa.revistamarketing.com.br>. Acesso em: 16 dez 2011.
«2 Documento Gerado e Assinado Eletronicamente em 17/07/2025 as 18:18:51 (data e hora de Brasilia).
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